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La Clave del mes Editorial

La confianza del consumidor subid

1,3% en abril con relaciéon a marzo y L ; inoristas de | . de | incia de Cérdoba finali
acumulé tres meses consecutivos de as ventas minoristas de los comercios pymes de la provincia de Cérdoba finalizaron

recuperacion, tras haber caido fuerte el mes de abril con una caida del 16,3% en comparacion con igual mes del afio
en diciembre y enero. Segun el indice anterior, de acuerdo con los datos relevados por la Federacién Comercial de
de Confianza del Consumidor (ICC) Cérdoba (Fedecom), y sus Cdmaras y Centros Comerciales adheridos.

que difundié la Universidad Di Tella,

la mejora acumul6é un aumento de De esta manera, la agonia del sector comercial que se profundizé a partir de

4,4% en los ultimos tres meses. Al noviembre del afio pasado, ya se extiende a 23 meses ininterrumpidos.
igual que en marzo, ese indicador
avanzo en abril en Ciudad de Buenos
Aires (CABA) y Gran Buenos Aires
(GBA) 5,55% y 4,81%,

respectivamente-, pero cayé en el . ) ..
interior del pais un 5,50% (siempre Con ese contexto, y en el marco de la reunién de Consejo General de la Federacion
’

respecto al mes anterior. realizada en la ciudad de Pilar el viernes pasado, y de la que participaron dirigentes

Vale recordar que, en abril de 2023 las ventas habian disminuido 3,8% en relacién a
abril de 2022.

empresariales de mas de 40 ciudades y localidades de la provincia, todos ellos
De acuerdo con el relevamiento, la adheridos a la Fedecom, se reiteré la necesidad de que el Gobierno de Cérdobay la
mejora en el ICC de abril se debi6 Empresa Provincial de Energia (EPEC) den respuesta a los planteos realizados en

exclusivamente a una mejora en materia energética.
la «Situacion Personal» de los

encuestados, que aumento 5,46%, ya

que «Situacién macro» (que surge de

preguntar como estara en 12 meses y

como en tres aiios la macroeconomia

del pais) y «Bienes Durables e

Inmuebles» bajaron de forma

mensual 0,74% y 2,14%,

respectivamente.

El trabajo arrojé asimismo que el
incremento en la Situacién Personal
para los hogares de menores ingresos
acumulado en los ultimos dos meses
es de 12,9% (comparado con 4,4%
para los de altos ingresos).
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Indumentaria

Alimentos y Bebidas

Jugueteria y librerias

yart.

Calzados y marroguineria

Ferreteria, materiales eléctricosy
materiales para la construccion

Perfumeria y cosmética

Articulos deportivos y de recreacion

Muebles y decoracion

Neumaticosy repuestos

Farmacia

-240

Panorama General

abril 2024 vs abril 2023

Fuente: Elaboracidn propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Alimentos y Bebidas 22,7

Electrodomésticos y art. elecironicos

Indumentaria

Jugueteria y librerias

Calzados y marroguineria

Ferreteria, i Ectricosy
materiales para la construccion

Muebles y decoracion

Perfumeria y cosmética

Articulos deportivosy de recreacion

Neumaticos y repuestos

Farmacia

24,0

marzo 2024 vs marzo 2023

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Las ventas minoristas de los
comercios pymes de la provincia
de Cérdoba finalizaron el mes de
abril con una caida del 16,3%
frente a igual mes del afo
anterior, de acuerdo con los
datos relevados por F]
Federacion Comercial de
Cordoba (Fedecom), y sus
Camaras y Centros Comerciales
adheridos. En abril de 2023,
respecto abril de 2022, las ventas
habian disminuido 3,8%.

Los 11 rubros relevados por la
entidad, en la comparacion
interanual respecto a las
cantidades vendidas, exhibieron
los siguientes valores:

Comportamiento por rubros

Alimentos y bebidas (-20,5%);
Articulos deportivos y de
recreacion (-10,8%);

Calzados y marroquineria
(-15,3%);

Electrodomésticos y articulos
electronicos (-17,0%);

Farmacia (-3,2%);

Ferreteria, materiales eléctricos y
materiales para la construccion
(-13,1%);

Indumentaria (-21,4%);
Jugueteria y librerias (-19,7%);
Muebles y decoracion (-10,6%);
Neumaticos y repuestos (-9,4%);
Perfumeria y cosmética (-12,3%).
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Formas de Cobro de Ventas

Formas de Cobro de Ventas

{% ventas en el mes de abril) Al analizar la forma en que se
cobraron las ventas por parte de los
comerciantes durante los meses de
Contado marzo y abril se observa que el
Tarjeta 39% componente tarjeta de crédito, se
e colocé en primer término con un

61%

porcentaje que aumento del 55% al
61%.

Mientras que las operaciones a
contado, disminuyeron del 45 al
39% del total.

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de morzo)

Tarjeta
de Crédito

55%

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Aspectos Técnicos

Universo: comercios adheridos a Cdmaras y Centros Comerciales de FEDECOM, ubicados en las principales
localidades de capital e interior provincial.

Muestra: 380 casos.

Unidad de respuesta: propietarios, encargados o gerentes de cada comercio.

Método de relevamiento: encuesta de opinidn electroénica.

Periodo de Relevamiento: 25 al 30 de cada mes.
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