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PRESIDENTE

FAUSTO BRANDOLIN - CCI - Jestis Maria PRESENTACION

VICE-PRESIDENTE 1°
MAXIMILIANO DAURIA - CC - Bell Ville

VICE-PRESIDENTE 2°
HECTOR MANSILLA — CC — Las Varillas

El Informe de Indicadores de la Actividad Comercial en la provincia de

Cordoba, se presenta en forma mensual y contiene la descripcion y andlisis
VICE-PRESIDENTA 3° o ] e
MARCELA SILEONI — CC - Oncativo de las principales variables del sector, para su difusion entre los actores

SECRETARIA institucionales y sociales vinculados a esta esfera.

MICAELA GOYTEA - CC - Freyre

TESORERO
JAVIER DAMIANO - CECIS - Rio Cuarto

VOCALES TITULARES

GERARDO GARCIA — CC - Cruz del Eje
ALEJANDRA LELOUTRE - CC — Mina Clavero
JOSE SALA - CC - Villa General Belgrano

VOCALES SUPLENTES
JUAN CARLOS JACOBO — AERCA - Villa Maria Direccion Técnica: Dr. Efrain Molina

LA A Do ST L EL L Coordinacién operativa: Yanina Rodriguez
CLAUDIANA GABAGLIO — CECISA — Rio Tercero
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La Clave del mes

La preocupacién por el impacto que
tendra en los pequenos y medianos
comercios el incremento en las
facturas de energia eléctrica que se
veran reflejados en el consumo del
mes de febrero, fue el denominador
comun entre los dirigentes
empresariales de mas de 40 ciudades
y localidades de la provincia de
Cordoba, adheridos a la Federacion
Comercial de Cérdoba (Fedecom),
que participaron en marzo de la
primera reunion de Consejo General
del 2024.

Reunidos en la ciudad de Rio Cuarto -
donde el Centro Empresario,
Comercial, Industrial y de Servicios
(CECIS) oficié de anfitrion-
concluyeron que la falta de medidas
contundentes para acompaiiar al
sector en una Provincia con costos
elevadisimos de energia, pone en
riesgo la continuidad de las pymes
cordobesas y, por ende, de las
fuentes de trabajo que generan.

En ese sentido, los dirigentes
consideraron que los recientes
anuncios del Gobierno provincial (un
plan de pago en cuotas, con interés,
para la diferencia entre la tarifa
vigente en enero y la de febrero) no
son suficientes considerando la
coyuntura que atraviesan las pymes
cordobesas.

Editorial

Las ventas minoristas de los comercios pymes de la provincia de Cérdoba volvieron
a caer durante el mes de marzo. En esta oportunidad, la baja interanual fue del
18,7%, por lo que se profundizd la recesidén y el “parate” que vive el sector
comercial y de servicios desde hace 22 meses.

Asi se desprendié del relevamiento realizado por la Federacion Comercial de
Cérdoba (Fedecom), y sus Camaras y Centros Comerciales adheridos.

Vale recordar que, en marzo del afio pasado, las ventas habian caido 3,5% en
relacion a 2022.

“La gran caida del consumo ha sido generalizada. La rentabilidad estd muy
comprometida y los comercios luchan por mantener sus puertas abiertas”, refirié
Fausto Brandolin, presidente de Fedecom.

“Las pymes necesitamos un alivio de la carga tributaria y de los costos laborales no
salariales. La suba de las tarifas, sumada a la caida en las ventas, deja a muchas en
la cuerda floja. Necesitamos un apuntalamiento del mercado interno,
transparencia en las comisiones de las tarjetas de crédito y débito y un nuevo
acuerdo fiscal”, agrego.
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Alimentos y Bebidas 22,7

yart.

Indumentaria

Jugueteria y librerias

Calzados y marroguineria

Ferreteria, i Ectricosy
materiales para la construccion

Muebles y decoracion

Perfumeria y cosmética

Articulos deportivos y de recreacion

Neumaticos y repuestos

Farmacia

-24,0

Panorama General

marzo 2024 vs marzo 2023

Fuente: Elaboracidn propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Indumentaria

Calzados y marroguineria

Alimentos y Bebidas

Jugueteria ylibrerias

yart.

Muebles y decoracion

Ferreteria, materiales eléctricos y
materiales para la construccion

Articulos deportivos y de recreacion

Neumaticosy repuestos

Farmacia

Perfumeria y cosmética

-20,0

-18.4

-18,0

febrero 2024 vs febrero 2023

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Las ventas minoristas de los
comercios pymes de la provincia
de Cérdoba finalizaron el mes de
marzo con una caida del 18,7%
frente a igual mes del afo
anterior, de acuerdo con los
datos relevados por F]
Federacion Comercial de
Cérdoba (Fedecom), y sus
Camaras y Centros Comerciales
adheridos. En marzo de 2023,
respecto marzo de 2022, las
ventas habian disminuido 3,5%.

Los 11 rubros relevados por la
entidad, en Ila comparacion
interanual respecto a las
cantidades vendidas, exhibieron
los siguientes valores:

Comportamiento por rubros

Alimentos y bebidas (-22,7%);
Articulos deportivos y de
recreacion (-14,6%);

Calzados y marroquineria
(-17,8%);

Electrodomésticos y articulos
electronicos (-21,5%);

Farmacia (-12,4%);

Ferreteria, materiales eléctricos y
materiales para la construccion
(-17,1%);

Indumentaria (-19,3%);
Jugueteria y librerias (-18,2%);
Muebles y decoracion (-15,1%);
Neumaticos y repuestos
(-12,9%);

Perfumeria y cosmética (-14,8%).
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Formas de Cobro de Ventas

Formas de Cobro de Ventas

(% ventas en el mes de marzo) Al analizar la forma en que se
cobraron las ventas por parte de los
comerciantes durante los meses de
Contado febrero y marzo se observa que el
Tarjeta 45% componente tarjeta de crédito, se
de Crédito colocé en primer término con un
559, porcentaje que disminuyé del 78%

al 55%.

Mientras que las operaciones a
contado, aumentaron del 22 al 45%
del total.

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de febrero)

22%

Contado

78%

Tarjeta
de Crédito

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Aspectos Técnicos

Universo: comercios adheridos a Cdmaras y Centros Comerciales de FEDECOM, ubicados en las principales
localidades de capital e interior provincial.

Muestra: 380 casos.

Unidad de respuesta: propietarios, encargados o gerentes de cada comercio.

Método de relevamiento: encuesta de opinidn electroénica.

Periodo de Relevamiento: 25 al 30 de cada mes.
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