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La Clave del mes

Con la participacion de 70 dirigentes
de entidades asociadas, F]
Federacion Comercial de Cdrdoba
(Fedecom) realizé6 su tradicional
Jornada Anual en Hotel Nawan, en
Sinsacate, el pasado sabado 25 de
noviembre.

En la oportunidad, se propicié un
espacio de camaraderia con
momentos [ encuentro y
relacionamiento tendientes a
fortalecer los vinculos asociativos de
quienes integran la Federacion.

Asimismo, y durante la cena de gala,
el presidente Fausto Brandolin
brindé unas palabras en las que
renové el compromiso de que la
Fedecom sea “mas federal”.

“Hace seis meses que asumimos la
responsabilidad de llevar adelante la
Fedecom. Nuestro principal objetivo
fue y es hacer que cada vez seamos

mds  federales, haciendo las
reuniones generales en las distintas
localidades donde se encuentran los
centros comerciales, ademds de
conocer como es la situacion de cada
institucion y conocer como es su
economia regional a través de visitas
a empresas asociadas. A pesar de
estar viviendo una situacion dificil y
ya habiendo pasado las elecciones,
como comerciantes no debemos
bajar los brazos. Debemos seguir
luchando por la baja de impuestos,
entre otros temas que tenemos en
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Editorial

Las ventas minoristas de los comercios pymes de la provincia de Cdrdoba
finalizaron el mes de noviembre con una caida del 5,9% frente a igual mes del afio
anterior, de acuerdo con los datos relevados por la Federacion Comercial de
Cdérdoba (Fedecom), y sus Camaras y Centros Comerciales adheridos.

La baja interanual resulté la mdas pronunciada desde mayo de 2021 cuando las
ventas en la provincia cayeron 14,7% en relacién a igual mes de 2020.

Con el dato de noviembre, ya suman 18 los meses de contracciones interanuales
consecutivas, es decir, un afio y medio en baja. Vale recordar que en el penultimo
mes de 2022, respecto de de 2021, las ventas habian disminuido un 4,1%.

“El resultado del relevamiento no nos sorprendid, los comerciantes sabiamos que
las ventas iban a seguir en baja. Ahora, consideramos que el resultado electoral ha
generado una expectativa interesante, porque el presidente electo Javier Milei no
prometid heladeras llenas, ni salidas milagrosas. Estd visto que la sociedad
argentina prefiere un cambio aunque no sea facil”, analiz6 Fausto Brandolin,
presidente de Fedecom.

Al mismo tiempo, recordd que Milei “va a recibir un gobierno con una inflacién en
torno al 160%, una pobreza que alcanza a mas del 40% de la poblacién, un PBI per
capita en ddlares 56% menor que hace seis afios, un déficit primario y financiero
de 5 puntos de PBI, un stock de pasivos remunerados del Banco Central de 67.000
millones de ddlares, una deuda comercial de 43.000 millones, y vencimientos de
aqui a abril del afio que viene por 11.000 millones de délares con un Banco Central
gue tiene reservas negativas netas de 11.000 millones de dodlares. Hace falta
confianza y certidumbre en las medidas que tome el nuevo presidente, y es
fundamental que la oposicidn sea responsable y apoye los cambios estructurales
respondiendo a la voluntad del pueblo”.

En relacién al desempefio de las ventas de noviembre en la provincia, Brandolin
reafirmd: “tuvimos la mayor caida desde mayo de 2021, el rubro que mas se
contrajo es el de Alimentos y Bebidas, tal y como viene sucediendo desde principio
de este afo. Las familias comen menos y de menor calidad para estirar los
ingresos. Como entidad gremial tenemos el compromiso y la responsabilidad no
solo de protestar, sino también de proponer cambios que motoricen al sector mas
dindmico de la economia que es el comercio”.
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Alimentos y Bebidas

Ferreteria, materiales eléctricos y
materiales para la construccion

Farmacia

Indumentaria

Articulos deportivos y de recreacion

Neumdticos y repuestos

Perfumeria y cosmética

Jugueteria y librerias

Calzados y marroquineria

Muebles y decoracion

y art.

Panorama General

Fuente: Elaboracidon propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

y art.

Jugueteria y librerias

Alimentos y Bebidas

Calzados y marroguineria

Muebles y decoracidn

Articulos deportivos y de recreacion

Indumentaria

Ferreteria, materiales eléctricos y
materiales para la construccion

Farmacia

Neumaticos y repuestos

Perfumeria y cosmeética

octubre 2023 vs octubre 2022

Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Las ventas minoristas de los
comercios pymes de la provincia
de Cordoba finalizaron el mes de
noviembre con una caida del
5,9% frente a igual mes del afo
anterior, de acuerdo con los
datos relevados por F]
Federacion Comercial de
Cordoba (Fedecom), vy sus
Camaras y Centros Comerciales
adheridos. En noviembre de
2022, respecto noviembre de
2021, las ventas habian
disminuido 4,1%.

Los 11 rubros relevados por la
entidad, en Ila comparacion
interanual respecto a las
cantidades vendidas, exhibieron
los siguientes valores:

Comportamiento por rubros

Alimentos y bebidas (-9,2%);
Articulos deportivos y de
recreacion (-6,1%);

Calzados y marroquineria
('3r5%);

Electrodomésticos y articulos
electronicos (-2,1%);

Farmacia (-6,4%);

Ferreteria, materiales eléctricos
y materiales para la construccion
('6r9%);

Indumentaria (-6,3%);

Jugueteria y librerias (-4,7%);
Muebles y decoracion (-3,2%);
Neumaticos y repuestos (-5,8%);
Perfumeria y cosmética (-4,9%).



Formas de Cobro de Ventas

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de noviembre)

25%

Contado

75%
Tarjeta
de Crédito

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Formas de Cobro de Ventas
(% wentas en el mes de octubre)

26%

Contado

74%
Tarjeta
de Crédito

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Aspectos Técnicos

Universo: comercios adheridos a Camaras y Centros Comerciales de FEDECOM, ubicados en las
principales localidades de capital e interior provincial.

Muestra: 380 casos.

Unidad de respuesta: propietarios, encargados o gerentes de cada comercio.

Método de relevamiento: encuesta de opinion electronica.

Periodo de Relevamiento: 25 al 30 de cada mes.

Al analizar la forma en que se
cobraron las ventas por parte de los
comerciantes durante los meses de
octubre y noviembre, se observa
que el componente tarjeta de
crédito, se coloco en primer
término con un porcentaje que
aumento del 74% al 75%.

Mientras que las operaciones a
contado, disminuyeron del 26 al
25% del total.



