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PRESENTACION

El Informe de Indicadores de la Actividad Comercial en la provincia de
Cordoba, se presenta en forma mensual y contiene la descripcion y andlisis
de las principales variables del sector, para su difusion entre los actores
institucionales y sociales vinculados a esta esfera.
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La Clave del mes

El Ministerio de Economia de la
Nacién lanzé una nueva linea para
financiar la “Transformacion digital
en las MiPyMes” con el
financiamiento del Banco
Centroamericano de Integracion
Econdmica (BCIE).

Este fondeo se enmarca dentro del
Programa Crear y posee una tasa de
interés fija del 49% durante todo el
periodo del préstamo.

La convocatoria esta abierta hasta el
30 de noviembre o hasta agotar
cupo.

Esta dirigido a pymes productoras de
bienes y servicios orientados a la
agroindustria y servicios industriales,
y esta destinada para financiar
proyectos de: adquisicion de
tecnologia, magquinaria y/o
equipamiento avanzado (hardware y
software) para la implementacion de
proyectos de 14.0; ciberseguridad
industrial; apoyo a la convergencia e
integracion de los sistemas de
proteccién ante ciberataques.;
incorporacion de soluciones digitales
novedosas y de 14.0; consultorias
para desarrollos necesarios para las
tecnologias a incorporar.

Se cubre hasta el 80% de los gastos
elegibles, mientras que el 20%
restante del costo total del proyecto
queda a cargo de la empresa.
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Editorial

Las ventas minoristas de los comercios pymes de la provincia de Cdrdoba
finalizaron el mes de julio con una caida del 3,7% frente a igual mes del afio
anterior, de acuerdo con los datos relevados por la Federacion Comercial de
Cérdoba (Fedecom) y sus Cadmaras y Centros Comerciales adheridos.

Con este dato, ya son 14 los meses de bajas interanuales consecutivas. Vale
recordar que en julio del afio pasado, respecto a julio de 2021, las ventas ya habian
disminuido un 2,8%.

“Las vacaciones de invierno fueron buenas en la provincia de Cdrdoba, pero no
fueron suficiente como para revertir la caida que venimos arrastrando desde hace
mas de un afio. La pérdida del poder adquisitivo de los salarios frente a la inflacién
gue no paray la incertidumbre que se genera en un afio electoral no son el mejor
combo para impulsar el consumo”, analizé Fausto Brandolin, presidente de
Fedecom.

Al mismo tiempo, adelantd: “Hacia adelante no vemos que la cosa vaya a cambiar
mucho. Ahora estamos analizando las primeras consecuencias de las nuevas
medidas implementadas para administrar las importaciones que tomo el Gobierno
nacional”.
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Mimentod y Be bidas

Juguet eria y librerias

Indumentaria

Neumdticas y re puestas

Articulos deportivos y de recreacidn

Mushles y decoracidn

Calzados y marroquineria

Ferreteria, materiales ebéctricos y
materisles para la construccidn

El ectrodomésticos y art. eledronicos

Perfumeria y cosmética

Panorama General

Julic 2023 vs julio 2022

Fuente: Elaboracidon propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

muehles y decoracion

Alimentas y Bebidas

Meumaticos y repuestos

Indumentana

Ferreteria, materides décricos y
materiales para la construccion

Electrodomésticos y art. electrinicos

Cabrados y marmoquineria

Juguetenia y librerias

Articulos deportivos y d e recreacion

Perfumeria y cosmética

-5

Jjumio 2023 vs junio 2022

Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Las ventas minoristas de los
comercios pymes de la provincia
de Cordoba finalizaron el mes de
julio con una caida del 3,7%
frente a igual mes del aiio
anterior, de acuerdo con los
datos relevados por F]
Federacion Comercial de
Cordoba (Fedecom), vy sus
Camaras y Centros Comerciales
adheridos. En julio de 2022,
respecto julio de 2021, las ventas
habian disminuido 2,8%.

Los 11 rubros relevados por la
entidad, en Ila comparacion
interanual respecto a las
cantidades vendidas, exhibieron
los siguientes valores:

Comportamiento por rubros

Alimentos y bebidas (-5,6%);
Articulos deportivos y de
recreacion (-4,1%);

Calzados y marroquineria
('3r5%);

Electrodomésticos y articulos
electronicos (-1,7%);

Farmacia 2,0%;

Ferreteria, materiales eléctricos
y materiales para la construccion
(-2,2%);

Indumentaria (-4,9%);

Jugueteria y librerias (-5,2%);
Muebles y decoracion (-3,8%);
Neumaticos y repuestos (-4,6%);
Perfumeria y cosmética (-1,4%).



Formas de Cobro de Ventas

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de julio)

Contado 1 Crédito

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Formas de Cobro de Ventas
(% wventas en el mes de jumio)

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Aspectos Técnicos

Universo: comercios adheridos a Camaras y Centros Comerciales de FEDECOM, ubicados en las
principales localidades de capital e interior provincial.

Muestra: 380 casos.

Unidad de respuesta: propietarios, encargados o gerentes de cada comercio.

Método de relevamiento: encuesta de opinion electronica.

Periodo de Relevamiento: 25 al 30 de cada mes.

Al analizar la forma en que se
cobraron las ventas por parte de los
comerciantes durante los meses de
junio y junlo, se observa que el
componente contado, se colocé en
primer término con un porcentaje
que aumento del 39% al 53%.

Mientras que las operaciones a
crédito, disminuyeron del 61 al 47%
del total.



