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La Clave del mes

La Federacion Comercial de Cérdoba
(Fedecom) comparte y hace suyas las
expresiones del presidente de la
Confederacion Argentina de la
Mediana Empresa (CAME), Alfredo
Gonzalez, quien sefalé que la
reciente “escalada del dolar impacta
en las perspectivas de venta mds de
lo que imagindbamos”.

“Muchos proveedores no quieren
entregar mercaderia o lo hacen sin
precio. Es necesario  generar
confianza para que I[]
macroeconomia brinde estabilidad y
previsibilidad al mercado
interno”, reclamé.

En el mismo sentido, Gonzalez refirio
que “estdn siendo dias muy dificiles
para el mundo pyme. Las listas de
precios ya estaban viniendo con

cambios entre dos y tres veces por
semana. Ahora la cuestion es saber
hasta donde llegara el délar, a qué
nivel se estabilizard y ver qué va a
pasar”.

Ademas, destacé que“la gran
mayoria de las pymes en Argentina
no pueden decir ‘hoy no trabajo’.
Necesitamos caja y vender, pero no
sabés si lo hacés a un buen precio,
con margen, salis empatado o
perdés”. Y afadio: “Las pequefias y
medianas empresas no  Somos
formadoras de precios, somos
tomadoras de listas”.

InfO Comercial

Editorial

Las ventas minoristas de los comercios pymes de la provincia de Cdrdoba
finalizaron el mes de abril con una caida del 3,8% frente a igual mes del afio
anterior, de acuerdo con los datos relevados por la Federacion Comercial de
Cérdoba (Fedecom), y sus Camaras y Centros Comerciales adheridos. Con este
dato, se acumulan 11 meses de bajas interanuales consecutivas.

Vale recordar que en abril de 2022, respecto a abril de 2021, las ventas ya habian
disminuido 1,3%.

“La suba constante de precio sigue siendo el gran responsable de la caida del
poder adquisitivo de las familias y por ende de las ventas de los comerciantes. Los
proveedores actualizan las listas, en algunos casos, mds de una vez por semana”,
refiriéd Ezequiel Cerezo, presidente de Fedecom.

“La inestabilidad macroecondmica, la suba del délar y la falta de confianza afectan
mucho la actividad diaria”, agrego.

Todo ello sumado a los efectos de la sequia y los malos resultados de las cosechas
gue ya empezaron a sentirse, sobre todo, en las ciudades del interior.




Alimentas y Bebidas

Meumidticas y repuestos

Articulo s deportivos yd e recreadion

Ferreteria, matesides déctricos y
miateriales para la construccian

lugueteria y librenas

Electrodomésticos y art. electrinicos

calrados y marroquineria

Farmadia

Indumentaria

Perfumeria y cosmética

Muebles ydecoracion

Panorama General

abril 2023 vs abril 2022

Fuente: Elaboracidon propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Neumaticos y repuestos

Alimentos y Bebidas

Muebles y decoracion

Ferreteria, materiales eléctricos y
materiales para la construccion

y art. el

Indumentaria

Articulos deportivos y de recreacion

Farmacia

Perfumeria y cosmética

Calzados y marroguineria

Jugueteria y librerias

marzo 2023 vs marzo 2022

Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Las ventas minoristas de los
comercios pymes de la provincia
de Cérdoba finalizaron el mes de
abril con una caida del 3,8%
frente a igual mes del aiio
anterior, de acuerdo con los
datos relevados por F]
Federacion Comercial de
Cordoba (Fedecom), vy sus
Camaras y Centros Comerciales
adheridos. En abril de 2022,
respecto a abril de 2021, las
ventas habian disminuido 1,3%.

Los 11 rubros relevados por la
entidad, en Ila comparacion
interanual respecto a las
cantidades vendidas, exhibieron
los siguientes valores:

Comportamiento por rubros

Alimentos y bebidas (-5,9%);
Articulos deportivos y de
recreacion (-4,3%);

Calzados y marroquineria
('3r1%);

Electrodomésticos y articulos
electronicos (-3,2%);

Farmacia (-3,0%);

Ferreteria, materiales eléctricos
y materiales para la construccion
('4r2%);

Indumentaria (-2,8%);

Jugueteria y librerias (-3,9%);
Muebles y decoracion (-1,1%);
Neumaticos y repuestos (-4,5%);
Perfumeria y cosmética (-1,6%).



Formas de Cobro de Ventas

Formas de Cobro de Ventas
(% wentas en el mes de abril)

Contado W Crédito

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de marzo)

Contodo W Crédito

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Aspectos Técnicos

Universo: comercios adheridos a Camaras y Centros Comerciales de FEDECOM, ubicados en las
principales localidades de capital e interior provincial.

Muestra: 380 casos.

Unidad de respuesta: propietarios, encargados o gerentes de cada comercio.

Método de relevamiento: encuesta de opinion electronica.

Periodo de Relevamiento: 25 al 30 de cada mes.

Al analizar la forma en que se
cobraron las ventas por parte de los
comerciantes durante los meses de
marzo y abril, se observa que el
componente contado, se colocé en
primer término con un porcentaje
que aumento del 46% al 53%.

Mientras que las operaciones a
crédito, disminuyeron del 54 al 47%
del total.



