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La Clave del mes

La Secretaria de Industria y
Desarrollo Productivo de la Nacién
actualizé los montos maximos de
facturacion que determinan las
nuevas categorias PyME, en todos
los tramos, tomando como
referencia el indice de Precios
Implicitos (IP1) del Producto Interno
Bruto elaborado por INDEC,
sectorialmente diferenciado.

Lo hizo a través de la Disposicion
88/2023, publicada en el Boletin
Oficial, mediante la cual los sectores
se actualizaron en un rango que va
del 82,5% al 129,7%.

Esta medida beneficia a cerca de 1,8
millones de empresas y
contribuyentes. En comparacion con
diciembre de 2019, hay un 234% mas
de MiPyMEs que tienen estos
beneficios de alivio fiscal.

realizaron

Adicionalmente, se
aclaraciones con respecto a las
condiciones de acceso al Registro

MiPyME, se establecid el
procedimiento de inscripcidon de las
Formas Asociativas integradas
Unicamente por MiPyMEs y los
Fideicomisos y se digitalizaron
tramites para agilizar los plazos de
inscripcion.

InfO Comercial

Editorial

Las ventas minoristas de los comercios pymes de la provincia de Cdrdoba
finalizaron el mes de marzo con una caida del 3,5% frente a igual mes del afio
anterior, de acuerdo con los datos relevados por la Federacion Comercial de
Cérdoba (Fedecom), y sus Camaras y Centros Comerciales adheridos.

“Ya empiezan a sentirse los primeros efectos de la sequia y los malos resultados de
las cosechas. El famoso efecto ‘derrame’, en este caso negativo, que comienza
primero en las ciudades del interior y luego llega a las grandes urbes, se suma asi a
las consecuencias que la suba constante de precios y la consiguiente pérdida del
poder adquisitivo de las familias cordobesas generan en las ventas de los
pequefios y medianos comercios”, analizd Ezequiel Cerezo, presidente de
Fedecom.

“Las familias vienen midiendo cada una de las compras que realizan y decidiendo,
en funcién de lo que tienen, a qué van a asignar el gasto”, completé.


https://www.boletinoficial.gob.ar/detalleAviso/primera/283784/20230331
https://www.boletinoficial.gob.ar/detalleAviso/primera/283784/20230331
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Jugueteria y librerias

Panorama General

marzo 2023 vs marzo 2022

Fuente: Elaboracidn propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.
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Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Las ventas minoristas de los
comercios pymes de la provincia
de Cordoba finalizaron el mes de
marzo con una caida del 3,5%
frente a igual mes del aiio
anterior, de acuerdo con los
datos relevados por F]
Federacion Comercial de
Cordoba (Fedecom), vy sus
Camaras y Centros Comerciales
adheridos. En marzo de 2022,
respecto a marzo de 2021, las
ventas habian aumentado 1,2%.

Los 11 rubros relevados por la
entidad, en Ila comparacion
interanual respecto a las
cantidades vendidas, exhibieron
los siguientes valores:

Comportamiento por rubros

Alimentos y bebidas (-5,2%);
Articulos deportivos y de
recreacion (-3,0%);

Calzados y marroquineria
(-1,3%);

Electrodomésticos y articulos
electronicos (-3,5%);

Farmacia (-1,5%);

Ferreteria, materiales eléctricos
y materiales para la construccion
(-4,1%);

Indumentaria (-3,2%);

Jugueteria y librerias 1,2%;
Muebles y decoracion (-4,8%);
Neumaticos y repuestos (-6,1%);
Perfumeria y cosmética (-1,4%).



Formas de Cobro de Ventas

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de marzo)

Contodo W Crédito

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de febrero)

Contodo B Crédito

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Aspectos Técnicos

Universo: comercios adheridos a Camaras y Centros Comerciales de FEDECOM, ubicados en las
principales localidades de capital e interior provincial.

Muestra: 380 casos.

Unidad de respuesta: propietarios, encargados o gerentes de cada comercio.

Método de relevamiento: encuesta de opinion electronica.

Periodo de Relevamiento: 25 al 30 de cada mes.

Al analizar la forma en que se
cobraron las ventas por parte de los
comerciantes durante los meses de
febrero y marzo, se observa que el
componente crédito, se colocé en
primer término con un porcentaje
que disminuy6 del 65% al 54%.

Mientras que las operaciones a
contado, aumentaron del 35 al 46%
del total.



