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La Clave del mes

El Banco de Coérdoba (Bancor)
presenté ayer una nueva linea de
crédito destinada a personas
humanas o juridicas que sean Micro,
Pequeiias y Medianas Empresas con
certificado MiPyME vigente.

La linea es para pymes industriales,
agroindustriales y de servicios
industriales. También para empresas
comerciales, de turismo vy de
economias regionales.

Estan destinadas a la adquisicion de
bienes de capital de produccion
nacional y/o la construccién, o a la
adecuacion de instalaciones
necesarias para la produccion y la
comercializacion de bienes vy/o
servicios.

También se puede destinar hasta un
30% del monto del crédito otorgado
a bienes o componentes de origen
importado. Y se admitira hasta un
20% del monto del crédito otorgado
para financiar capital de trabajo
asociado a la inversion.

Los fondos que pueden solicitarse, y
que provienen del Programa Crédito
Argentina (CreAr), varian entre un
minimo de $1 millon y hasta un
maximo $100 millones. La vigencia
para las solicitudes es hasta el 31 de
marzo proximo o hasta agotar el
cupo.

InfO Comercial

Editorial

Las ventas minoristas de los comercios pymes de la provincia de Cdrdoba
finalizaron el mes de febrero con una caida del 4,2% frente a igual mes del afio
anterior, de acuerdo con los datos relevados por la Federacion Comercial de
Cérdoba (Fedecom), y sus Camaras y Centros Comerciales adheridos en toda la
provincia.

Vale recordar que en febrero del afio pasado, respecto a febrero de 2021, las
ventas habian aumentado 3,1%.

“La suba constante de precios y la consecuente pérdida del poder adquisitivo de
las familias cordobesas se ve reflejado en el desempefio de las ventas de los
pequefios y medianos comercios. El mes pasado, pese al buen nivel de ocupacion
turistica que tuvieron los distintos valles serranos, pese a la afluencia de visitantes,
sobre todo durante el fin de semana largo de Carnaval, y pese al comienzo de las
clases, todos los rubros relevados mostraron caidas interanuales en las ventas”,
refirid Ezequiel Cerezo, presidente de Fedecom.

“Las familias vienen midiendo cada una de las compras y decidiendo en funcién de
lo que tienen a qué van a asignar el gasto”, completd.
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Las ventas minoristas de los
comercios pymes de la provincia
de Cérdoba finalizaron el mes de
febrero con una caida del 4,2%
frente a igual mes del aiio
anterior, de acuerdo con los
datos relevados por F]
Federacion Comercial de
Cordoba (Fedecom), vy sus
Camaras y Centros Comerciales
adheridos. En febrero de 2022,
respecto a febrero de 2021, las
ventas habian aumentado 3,1%.

Los 11 rubros relevados por la
entidad, en Ila comparacion
interanual respecto a las
cantidades vendidas, exhibieron
los siguientes valores:

Comportamiento por rubros

Alimentos y bebidas (-4,5%);
Articulos deportivos y de
recreacion (-2,8%);

Calzados y marroquineria
('4r3%);

Electrodomésticos y articulos
electronicos (-3,8%);

Farmacia (-1,3%);

Ferreteria, materiales eléctricos
y materiales para la construccion
('3r7%);

Indumentaria (-4,8%);

Jugueteria y librerias (-3,2%);
Muebles y decoracion (-6,1%);
Neumaticos y repuestos (-5,2%);
Perfumeria y cosmética (-4,1%).
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Formas de Cobro de Ventas
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Contado W Crédito

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Aspectos Técnicos

Universo: comercios adheridos a Camaras y Centros Comerciales de FEDECOM, ubicados en las
principales localidades de capital e interior provincial.

Muestra: 380 casos.

Unidad de respuesta: propietarios, encargados o gerentes de cada comercio.

Método de relevamiento: encuesta de opinion electronica.

Periodo de Relevamiento: 25 al 30 de cada mes.

Al analizar la forma en que se
cobraron las ventas por parte de los
comerciantes durante los meses de
enero y febrero, se observa que el
componente crédito, se colocé en
primer término con un porcentaje
que disminuyo6 del 74% al 65%.

Mientras que las operaciones a
contado, aumentaron del 26 al 35%
del total.



