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La Clave del mes

La fintech Rapyd presentéo los
resultados de su estudio Latina
America E-Commerce and Payment
Methods, en el que realizé una
radiografia del comercio electrénico
y sus formas de pago en Argentina y
la region.

Alli se recopilaron datos de 3088
consumidores linea de Argentina,
Brasil, Chile, Colombia, México y
Peru que compran en linea al menos
una vez por mes y que participan en
las decisiones de compra de sus
hogares.

Del reporte se puede analizar que
mas de la mitad de los argentinos
compra a través de sus celulares, en
un 52%.

Este porcentaje es inferior al
promedio de la region, que se ubica
en un 64%. Lo superan Meéxico
(76%); Brasil (66%); Chile y Colombia
(63%) y Peru (63%).

En relacién a los métodos de pago el
mas usado fue Mercado Pago, donde
un 68% manifesté haberlo utilizado
recientemente y el 39% que prefiere
usarlo para completar sus compras.

El segundo lugar fue ocupado por las
tarjetas de débito, con un 57% de los
encuestados. El podio fue
completado por las transferencias
bancarias, en un 44% de los casos.

InfO Comercial

Editorial

Las ventas minoristas de los comercios pymes de la provincia de Cdrdoba
finalizaron el mes de diciembre con una caida del 2,3% frente a igual mes del afio
anterior, de acuerdo con los datos relevados por la Federacion Comercial de
Cérdoba (Fedecom), y sus Camaras y Centros Comerciales adheridos.

Vale recordar que en diciembre de 2021, respecto a diciembre de 2020, las ventas
habian aumentado 5,7%.

“Diciembre mostré un desempeno de las ventas bastante irregular. Los consumos
se concentraron alrededor de los dias de la celebracién de Navidad y, pese a que
para esa celebracion se observd un incremento interanual, no resulté suficiente
para revertir el resultado de todo el mes”, explicd Cecilia Pérez Contreras,
secretaria general de Fedecom.

“Las compras respondieron en la mayoria de los casos, incluso para los regalos
navidefos, a dar respuesta a necesidades postergadas que tenian las familias
cordobesas que, como venimos diciendo en los distintos informes, se ven
afectadas por el alza constante de los precios y la pérdida del poder adquisitivo en
relacidn a la inflacidn”, agregé.

Al mismo tiempo, refirié que, por efecto del Mundial de futbol, hubo mucha venta
informal de camisetas y objetos relacionados, lo que también impacté en la baja
de las ventas en rubros como el de Articulos deportivos.




Neuméticos y repuestos

Muebles y decoracion

Calzados y marroquineria

Alimentos y Bebidas

Articulos deportivos y de recreacién

Indumentaria

Ferreteria, materiales eléctricos y
materiales para la construccién

Jugueteria y librerias

Farmacia

Perfumeria y cosmética

Electrodomeésticos y art. electronicos

-12,0

Panorama General

diciembre 2022 vs diciembre 2021

Fuente: Elaboracidon propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Neumiaticos y repuestos

Muehles y deco racidn

Alimentos y Bebidas

Indumentaria

calrados y marroquineria

Iuguetenay librenas

Ferreteria, materides dédricos y
materiales para la construccion

Farmedia

Articulos deportivos y de reaeacon

Perfumeria y cosmética

Electrodomésticos y art. electrinicos

noviembre 2022 vs noviembre 2021

Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Las ventas minoristas de los
comercios pymes de la provincia
de Cordoba finalizaron el mes de
diciembre con una caida del
2,3% frente a igual mes del afo
anterior, de acuerdo con los
datos relevados por F]
Federacion Comercial de
Cordoba (Fedecom), vy sus
Camaras y Centros Comerciales
adheridos. En diciembre de
2021, respecto a diciembre de
2020, las ventas habian
aumentado 5,7%.

Los 11 rubros relevados por la
entidad, en Ila comparacion
interanual respecto a las
cantidades vendidas, exhibieron
los siguientes valores:

Comportamiento por rubros

Alimentos y bebidas (-3,5%);
Articulos deportivos y de
recreacion (-3,1%);

Calzados y marroquineria
(-4,7%);

Electrodomésticos y articulos
electronicos 3,8%;

Farmacia 1,6%;

Ferreteria, materiales eléctricos
y materiales para la construccion
(-ZIZ%);

Indumentaria (-2,9%);

Jugueteria y librerias (-2,0%);
Muebles y decoracion (-6,9%);
Neumaticos y repuestos (-9,3%);
Perfumeria y cosmética 3,5%.



Formas de Cobro de Ventas

Formas de Cobro de Ventas

(% ventas en el mes de diciembre) Al analizar la forma en que se
cobraron las ventas por parte de los
comerciantes durante los meses de
noviembre y diciembre, se observa
que el componente crédito, se
colocé en primer término con un
porcentaje que aumento del 76% al
79%.

Contado w Crédito Mientras que las operaciones a
contado, disminuyd del 24 al 21%
del total.

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de noviembre)

Contado W Crédito

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Aspectos Técnicos

Universo: comercios adheridos a Camaras y Centros Comerciales de FEDECOM, ubicados en las
principales localidades de capital e interior provincial.

Muestra: 380 casos.

Unidad de respuesta: propietarios, encargados o gerentes de cada comercio.

Método de relevamiento: encuesta de opinion electronica.

Periodo de Relevamiento: 25 al 30 de cada mes.




