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La Clave del mes

Merced a las gestiones que la
Federacion Comercial de Cérdoba
(Fedecom) viene realizando desde
hace algunos afios, con el apoyo de
la Confederacion Argentina de la
Mediana Empresa (CAME), mediante
la Secretaria de Comercio y el
Ministerio de Industria, Comercio y
Mineria de Cordoba, el 31 de
octubre se concreté la firma del
convenio marco de cooperacion
institucional para el desarrollo y
ejecucion de 15 centros comerciales
a cielo abierto en la provincia de
Cérdoba.

Durante el acto, que tuvo lugar en la
sede del Centro Empresario,
Comercial, Industrial y de Servicios
(Cecis), el Gobernador Schiaretti
expresod: “Los centros comerciales a
cielo abierto son, por un lado, el
mejoramiento y embellecimiento de
una ciudad; y por el otro, el
facilitarle y mejorarle la vida a sus
habitantes cuando tienen que
realizar una compra, ir a tomar algo
a un bar o ir a comer en un
restaurante. Significa hacer sinergia
entre el sector publico, los
intendentes, con la colaboracion del
Estado provincial, para que nuestros
comercios y prestadores de servicio
puedan vender mds y mejores
servicios. Y mayor venta significa
mayor actividad econémica, mayor
posibilidad de puestos de trabajo. Y
trabajo es lo que precisamos para
progresar en nuestra provincia”.

InfO Comercial

Editorial

Las ventas minoristas de los comercios pymes de la provincia de Cdrdoba
finalizaron el mes de octubre con una caida del 5,3% frente a igual mes del afio
anterior, de acuerdo con los datos relevados por la Federacion Comercial de
Cérdoba (Fedecom), y sus Camaras y Centros Comerciales adheridos.

Vale recordar que en octubre de 2021, respecto a octubre de 2020, las ventas
habian aumentado 5,8%.

“La suba constante de precios y la pérdida del poder adquisitivo de los salarios
afecta el desempefio de las ventas minorista en general. Muestra de ello estd en
gue ni siquiera el relativo buen resultado observado en los rubros relacionados a la
celebracidn del Dia de la Madre (crecieron 1,2% interanual), fueron suficiente para
revertir la fuerte caida de otros”.

Ezequiel Cerezo
Presidente FEDECOM
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Las ventas minoristas de los
comercios pymes de la provincia
de Cordoba finalizaron el mes de
octubre con una caida del 5,3%
frente a igual mes del aiio
anterior, de acuerdo con los
datos relevados por F]
Federacion Comercial de
Cordoba (Fedecom), vy sus
Camaras y Centros Comerciales
adheridos. En octubre de 2021,
respecto a octubre de 2020, las
ventas habian aumentado 5,8%.

Los 11 rubros relevados por la
entidad, en Ila comparacion
interanual respecto a las
cantidades vendidas, exhibieron
los siguientes valores:

Comportamiento por rubros

Alimentos y bebidas (-6,1%);
Articulos deportivos y de
recreacion (-3,5%);

Calzados y marroquineria
(' 510%);

Electrodomésticos y articulos
electronicos (-6,8%);

Farmacia 1,7%;

Ferreteria, materiales eléctricos
y materiales para la construccion
('3r6%);

Indumentaria (-5,3%);

Jugueteria y librerias (-4,2%);
Muebles y decoracion (-8,4%);
Neumaticos y repuestos
(-12,9%);

Perfumeria y cosmética 3,1%.



Formas de Cobro de Ventas

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de octubre)

Contado m Crédito

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Formas de Cobro de Ventas
(% wentas en el mes de septiembre)

Contodo W Crédito

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Aspectos Técnicos

Universo: comercios adheridos a Camaras y Centros Comerciales de FEDECOM, ubicados en las
principales localidades de capital e interior provincial.

Muestra: 380 casos.

Unidad de respuesta: propietarios, encargados o gerentes de cada comercio.

Método de relevamiento: encuesta de opinion electronica.

Periodo de Relevamiento: 25 al 30 de cada mes.

Al analizar la forma en que se
cobraron las ventas por parte de los
comerciantes durante los meses de
septiembre y octubre, se observa
que el componente crédito, se
colocé en primer término con un
porcentaje que aumento del 75% al
79%.

Mientras que las operaciones a
contado, disminuyeron del 25 al
21% del total.



