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La Clave del mes

La Federacion Comercial de Cérdoba
(Fedecom), un convenio con Go
Cuotas, medio de pago que permite
realizar compras en cuotas sin
interés, pero con una tarjeta de
débito.

El uso de Go Cuotas permite que los
comercios asociados puedan vender
con tarjetas de débito, pero en hasta
(4) cuatro cuotas. Estan habilitadas
todas las tarjetas de débito, ya sean
bancarizadas o no.

La utilizacidn de esta plataforma esta
avalada por Fedecom para ser una
alternativa valida para la venta on-
line y fisica de los comercios locales
y asociados a cada una de las
Camaras Empresarias y Centros
Comerciales que la integran.

A los fines del cumplimiento de los
objetivos enunciados en el apartado
que antecede, Fedecom y Go Cuotas
acordaron una tasa diferencial para
socios de entidades integradas a la
Federacion.

Go Cuotas, brindarda procesos de
auditorias y créditos pre aprobados
para usuarios del sistema, asi mismo
con la revision y aprobacion de los
requerimientos de comercios
formales para el ingreso a esta
plataforma.

InfO Comercial

Editorial

Las ventas minoristas de los comercios pymes de la provincia de Cdrdoba
finalizaron el mes de septiembre con una caida del 5,4% frente a igual mes del afio
anterior, de acuerdo con los datos relevados por la Federacion Comercial de
Cérdoba (Fedecom), y sus Camaras y Centros Comerciales adheridos. En
septiembre de 2021, respecto a septiembre de 2020, las ventas habian aumentado
3,7%.

“La inflacion y la pérdida del poder adquisitivo de los salarios mantiene a las
familias cautas a la hora de consumir y resolviendo compras que son necesarias”,
analizé Ezequiel Cerezo, presidente de Fedecom.

“Eso puede verse en la alta incidencia que tiene el pago con tarjeta de crédito”,
agregd para referirse a que el 75% de las transacciones se realizaron a crédito y
sélo un 25% al contado.

Cerezo también se refirié al conflicto salarial que sostuvo el sector del neumatico.
“La demora en la resolucién de la negociacidn paritaria terminé afectando el stock
de los comercios que ya venian con faltantes, y por consiguiente el nivel de
ventas”, dijo para mencionar que ese rubro fue justamente el que mas tracciond
en la baja general, situacion que se venia observando meses atras.

“Ahora tenemos puestas nuestras expectativas en la incidencia del préximo fin de
semana XXL y en la proxima celebracion del Dia de la Madre, para la que Fedecom
y sus camaras y centros comerciales han lanzado una campafia de fomento al
consumo en comercios formalmente establecidos de toda Cordoba”, finalizd.
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Las ventas minoristas de los
comercios pymes de la provincia
de Cérdoba finalizaron el mes de
septiembre con una caida del
5,4% frente a igual mes del afo
anterior, de acuerdo con los
datos relevados por F]
Federacion Comercial de
Cordoba (Fedecom), vy sus
Camaras y Centros Comerciales
adheridos. En septiembre de
2021, respecto a septiembre de
2020, las ventas habian
aumentado 3,7%.

Los 11 rubros relevados por la
entidad, en Ila comparacion
interanual respecto a las
cantidades vendidas, exhibieron
los siguientes valores:

Comportamiento por rubros

Alimentos y bebidas (-5,9%);
Articulos deportivos y de
recreacion (-4,7%);

Calzados y marroquineria
('Grl%);

Electrodomésticos y articulos
electronicos (-7,3%);

Farmacia 0,5%;

Ferreteria, materiales eléctricos
y materiales para la construccion
('1r7%);

Indumentaria (-5,0%);

Jugueteria y librerias (-5,8%);
Muebles y decoracion (-6,5%);
Neumaticos y repuestos
(-14,2%);

Perfumeria y cosmética 1,3%.
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.
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Contodo B Crédito

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Aspectos Técnicos

Universo: comercios adheridos a Camaras y Centros Comerciales de FEDECOM, ubicados en las
principales localidades de capital e interior provincial.

Muestra: 380 casos.

Unidad de respuesta: propietarios, encargados o gerentes de cada comercio.

Método de relevamiento: encuesta de opinion electronica.

Periodo de Relevamiento: 25 al 30 de cada mes.

Al analizar la forma en que se
cobraron las ventas por parte de los
comerciantes durante los meses de
agosto y septiembre, se observa
que el componente crédito, se
colocé en primer término con un
porcentaje que aumento del 61% al
75%.

Mientras que las operaciones a
contado, disminuyeron del 39 al
25% del total.



