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La Clave del mes

La generacion de empleo temporal
se incrementd casi 40% en este
verano, en relacién al anterior, por el
alto ausentismo provocado por la
pandemia de coronavirus, sumado a
los habituales reemplazos por

vacaciones para el correcto
funcionamiento de espacios
gastrondémicos, comercios e
industrias.

“Comparando el volumen de
procesos y demanda que nos
encontramos atendiendo en estas
primeras semanas del 2022 en
relacion al mismo periodo 2021,
notamos una importante alza que
ronda el 39%”,sostuvo Carla
Cantisani, directora de Servicios y
Calidad para Adecco Argentina &
Uruguay.

Segun Cantisani, “es una realidad
que durante las temporadas de
verano el empleo temporal presenta
un aumento debido a las vacaciones,
pero en este momento se esta
combinando con los crecientes casos
positivos en el pais, por ello el
aumento de licencias sanitarias
presenta en las compaiias una
necesidad significativa de puestos a
cubrir”.

Por ejemplo, en la primera semana
del afio se generaron mas de 300
posiciones a cubrir, comparandola
con la misma fecha de 2021.
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Editorial

Las ventas minoristas de los comercios pymes de la provincia de Cérdoba
finalizaron el mes de enero con un aumento de 5,2% frente a igual mes del afio
anterior, de acuerdo con los datos relevados por la Federacién Comercial de
Cdérdoba (Fedecom), y sus Camaras y Centros Comerciales adheridos. En enero de
2021, respecto a enero de 2020, las ventas habian caido 9,6%.

“Enero vuelve a mostrar la consolidacion de la tendencia de crecimiento en las
ventas que venimos observando desde septiembre pasado. En este caso el
crecimiento se nota con mads fuerza producto sin dudas de la muy buena
temporada de verano que viene mostrando Cérdoba”, dijo Ezequiel Cerezo,
presidente de Fedecom.

“Sin embargo, es muy notorio que el consumo de las familias sigue marcado por la
precaucion. Se compra lo justo y necesario debido al desconcierto sobre lo que
puede pasar en materia sanitaria y econdmica”, afiadio.

En ese sentido, el Departamento de Estadisticas de Fedecom relevd el nivel de
ausentismo laboral observado durante el mes de enero en los locales comerciales
y de servicios debido a la tercera ola de coronavirus desatada por la variante
Omicron.

De alli se desprende que el 65% de las pymes relevadas presentd entre sus
colaboradores casos de covid positivo; en tanto un 51% manifestd haber tenido
casos de contacto estrecho entre su personal.

“Muchos de los comerciantes tuvieron dificultades para mantener sus puertas
abiertas debido a que no tenian quien pudiera atender el comercio. Otros, con
mayores posibilidades, debieron recurrir a una contratacién eventual,
incrementando asi los costos empresariales”, reflexioné Cerezo.
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Muebles y decoracidén

Jugueteria y librerias

Articulos deportivosy de recreacion

Eectrodomésticos y art. electronicos

Neuméticos y repuestos

calzados y marroquineria

Perfumeria y cosmética

Indumentaria

Ferreteria, materiales eléctricos y
materiales para la construccion

Alimentos y Bebidas

Farmacia

Panorama general

enero 2022 vs enero 2021

Fuente: Elaboracidon propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Muebles y decoracion

Ferreteria, materiales eléctricos y
materiales para la construccion

Jugueteria y librerias

Articulos deportivosy de recreacion

Perfumeria y cosmética

Electrodomésticos y art. electronicos

Alimentosy Bebidas

Calzados y marroquineria

Indumentaria

Neumaticos y repuestos

Farmacia

diciembre 2021 vs diciembre 2020

Fuente: Elaboracidn propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.
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Las ventas minoristas de los
comercios pymes de la provincia
de Cordoba finalizaron el mes de
enero con un aumento de 5,2%
frente a igual mes del afo
anterior, de acuerdo con los
datos relevados por F]
Federacion Comercial de
Cérdoba (Fedecom), y sus
Camaras y Centros Comerciales
adheridos. En enero de 2021,
respecto a enero de 2020, las
ventas habian caido 9,6%.

De los 11 rubros relevados por la
entidad, todos ellos mostraron
valores positivos en F]
comparacion interanual respecto
a las cantidades vendidas.

Comportamiento por rubros:
Alimentos y bebidas 5,7%;
Articulos deportivos y de
recreacion 4,2%;

Calzados y marroquineria 4,9%;
Electrodomésticos y articulos
electrénicos 4,4%;

Farmacia 9,5%;

Ferreteria, materiales eléctricos
y materiales para la construccion
5,3%;

Indumentaria 5,2%;

Jugueteria y librerias 3,8%;
Muebles y decoracién 3,6%;
Neumaticos y repuestos 4,5%;
Perfumeria y cosmética 5,0%.



Formas de cobro de ventas

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de enero)

Al analizar la forma en que se
cobraron las ventas por parte de
los comerciantes durante los meses
de diciembre y enero, se observa
que el componente de Medios
electronicos (débito y crédito) se
colocé en primer término con un
Efectivo porcentaje que aumenté del 62% al
M. electronicos 63%.

u Créditos propios

Efectivo, disminuyo respecto al mes
Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM. anterior, pasando del 29 al 22%.
Mientras créditos propios, aumento
de manera sustancial, pasado del
9% al 15% del total.

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de diciembre)

Efectivo
M. electronicos

H Créditos propios

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Aspectos Técnicos

Universo: comercios adheridos a Camaras y Centros Comerciales de FEDECOM, localizados en las
principales localidades del interior provincial.

Muestra: 380 casos.

Unidad de respuesta: propietarios, encargados o gerentes de cada comercio.

Método de relevamiento: encuesta de opinidn electrdnica.

Periodo de Relevamiento: 25 al 30 de cada mes.
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