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La Clave del mes

Con la puesta en marcha de los
cédigos QR interoperables, se
encuentra en pleno funcionamiento
el sistema de Transferencias 3.0 que
permite a cualquier billetera virtual
o bancaria abonar en todos los
comercios que acepten un cédigo QR
como medio de cobro, sin importar
la empresa que provea el cédigo.

Al mismo tiempo, los comercios
recibiran el dinero en sus cuentas en
menos de 25 segundos de forma
irrevocable y con la comision mas
baja del mercado (de 0,6 a 0,8%), lo
que ayudara a simplificar las
operaciones y a competir contra el
efectivo.

Se trata de una mejora rotunda
frente a otros medios de pago
electrénicos como los que se hacen
con tarjeta de débito, que se
acreditan a las 24 horas, o con
tarjeta de crédito, que lo hacen en
un plazo de entre 8 a 18 dias habiles,
dependiendo del tamaiio de |la
empresa que reciba el dinero (si es
micro o pequeiia sera en 8 dias, si es
mediana en 10 y si es grande 18 dias
habiles).

El hecho de que sea irrevocable da,
ademas, la seguridad al comerciante
de que no podra desconocerse el
pago, por lo que permite competir
mejor con el efectivo.

InfO Comercial

Editorial

Las ventas minoristas de los comercios pymes de la provincia de Cdrdoba
finalizaron el mes de noviembre con un aumento de 4,5% frente a igual mes del
afo anterior, de acuerdo con los datos relevados por la Federacién Comercial de
Cérdoba (Fedecom) y sus Camaras y Centros Comerciales adheridos.

En esta oportunidad, fue determinante el movimiento comercial que se generé a
partir del fin de semana XL por el Dia de la Soberania Nacional del 20 de
noviembre pasado, que en Cdrdoba traccioné un movimiento econémico de 3.700
millones de pesos, de acuerdo con las estimaciones de la Agencia Cérdoba Turismo
(ACT).

“La Provincia informé que la ocupacién de plazas fue superior al 90% en algunas
localidades turisticas. Eso genera derrame y estamos seguros de que el Turismo
serd uno de los grandes actores econdmicos que va a impulsar la recuperacién”,
expreso el presidente de Fedecom, Ezequiel Cerezo, al repasar las cifras de ventas
y las recientes medidas dispuestas por el Gobierno nacional que dificultan las
chances de vacacionar fuera del pais.

“Hay que recordar también que todos los rubros de la actividad ya vienen
trabajando con normalidad o casi sin restricciones en la mayoria de los casos, lo
gue ha llevado a que las familias puedan moverse con mayor libertad”, agregé.

“Todo este movimiento previo a las Fiestas de Fin de Afio y las vacaciones
despiertan entusiasmo en los comerciantes cordobeses. Es la tercera mejora
interanual consecutiva que registramos”, observé Cerezo.



Muebles y decoracién

Jugueteria y librerias

Perfumeria y cosmética

Ferreteria, materiales eléctricos y
materiales para la construcdon

Articulos deportivosy de recreacion

Farmacia

Alimentosy Bebidas

Neumaticos y repuestos

Electrodomésticos y art. electronicos

Indumentaria

Calzados y mamoquineria

Panorama general

noviembre 2021 vs noviembre 2020

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Muebles y decoracion

Perfumeria y cosmética

Articulos deportivos y de recreacion

Jugueteria y librerias

Alimentos y Bebidas

Farmacia

Calzados y marroquineria

Electrodomésticos y art. electrdnicos

Ferreteria, materiales eléctricos y
materiales para la construccion

Neumiticos y repuestos

Indumentaria

octubre 2021 vs octubre 2020

Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Las ventas minoristas de los
comercios pymes de la provincia
de Cérdoba finalizaron el mes de
noviembre con un aumento de
4,5% frente a igual mes del afio
anterior, de acuerdo con los
datos relevados por F]
Federacion Comercial de
Cordoba (Fedecom), vy sus
Camaras y Centros Comerciales
adheridos. En noviembre de
2020, respecto a noviembre de
2019, las ventas habian caido
13,1%.

De los 11 rubros relevados por la
entidad, todos ellos mostraron
valores positivos en F]
comparacion interanual respecto
a las cantidades vendidas.

Comportamiento por rubros:
Alimentos y bebidas 4,3%;
Articulos deportivos y de
recreacion 3,9%;

Calzados y marroquineria 6,2%;
Electrodomésticos y articulos
electroénicos 5,3%;

Farmacia 4,1%;

Ferreteria, materiales eléctricos
y materiales para la construccion
3,5%;

Indumentaria 5,8%;

Jugueteria y librerias 3,0%;
Muebles y decoracion 2,8%;
Neumaticos y repuestos 5,0%;
Perfumeria y cosmética 3,2%.



Formas de cobro de ventas

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de noviembre)

Al analizar la forma en que se
cobraron las ventas por parte de los
comerciantes durante los meses de
octubre y noviembre, se observa
que el componente de Medios
electrénicos (débito y crédito) se
colocé en primer término con un
porcentaje que paso del 64% al
65%.

Efectivo

M. electronicos
N Créditos propios
Efectivo, aumento respecto al mes
Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM. anterior del 29 al 31%. Mientras
créditos propios, disminuyé del 7%
al 4% del total.

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de octubre)

Efectivo
M. electronicos

H Créditos propios

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Aspectos Técnicos

Universo: comercios adheridos a Cdmaras y Centros Comerciales de FEDECOM, localizados en las
principales localidades del interior provincial.

Muestra: 380 casos.

Unidad de respuesta: propietarios, encargados o gerentes de cada comercio.

Método de relevamiento: encuesta de opinion electrdnica.

Periodo de Relevamiento: 25 al 30 de cada mes.




