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La Clave del mes

La Secretaria de la Pequefia y Editorial

Mediana Empresa extendié hasta el

31 de octubre proximo el plazo para o . o .
la presentacién de proyectos de Las ventas minoristas de los comercios pymes de la provincia de Cérdoba

capacitacién bajo el Régimen de finalizaron el mes de septiembre con un aumento de 3,7% frente a igual mes del
Crédito Fiscal. afio anterior, de acuerdo con los datos relevados por la Federacién Comercial de
Cordoba (Fedecom), y sus Cdmaras y Centros Comerciales adheridos.

El programa promueve la inversion
de las micro, pequenas y medianas
empresas en la formacion de sus
trabajadores, mandos medios vy
directivos a partir del reintegro total

o parcial del costo, y cuenta este afio 3 ) . ) )
con un presupuesto total de $300 La mejora en el desempefio es en parte explicada por el valor muy negativo que

millones. registraron las ventas en septiembre del afio pasado, y en parte por la mayor

Vale recordar que en septiembre de 2020, respecto a igual mes de 2019, las ventas
habian caido 13,2%.

flexibilizacién que se establecid para las distintas actividades productivas que aln
La Sepyme estableci6 que las estaban restringidas en el marco de la crisis sanitaria que desaté la Covid-19”,
empresas podrdn presentar sus explico Ezequiel Cerezo, presidente de Fedecom.
proyectos hasta el 31 de octubre o
hasta agotar el cupo anual asignado “De igual manera, seguimos viendo que gran parte de la sociedad continua
al Régimen de Crédito Fiscal. atravesando problemas relacionados con la pobreza, la falta o la insuficiencia de
ingresos, a partir de lo cual la precaucion y hasta la privacion siguen siendo el
Los proyectos aprobados podran comportamiento que prevalece a la hora de consumir”, agregé Cerezo.

recibir reintegros de hasta el 100%
del costo de capacitacion en un
certificado de crédito  fiscal
destinado a la cancelacion de
tributos nacionales cuya percepcion,
aplicacion y fiscalizacion
corresponde a la Administracion
Federal de Ingresos Publicos (AFIP).

Es por ello que en relacidn a la situacién actual que atraviesan los comercios, el
68% de los encuestados manifesté que es de regular a mala.
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Perfumeria y cosmética

Ferreteria, materiales eléctricos y
materiales para la construccidn

Alimentes y Bebidas

Neuméticos y repusstos

Jugueteria y librerfas

Electrodomésticos yart. electrénicos

Indumentaria

Muebles y decoracién

Farmacia

Calzados y marroquineria

Panorama general

septiembre 2021 vs septiembre 2020

Fuente: Elaboracidon propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Perfumeria y cosmética

Calzados y marroquineria

Indumentaria

Muebles y decoracién

Electrodomésticos y art. electronicos

Articulos deportivosy de recreacién

Jugueteria y librerias

Ferreteria, materiales eléctricos y
materiales para la construccion

Neumiticos y repuestos

Alimentos y Bebidas

Farmacia

agosto 2021 vs agosto 2020

Fuente: Elaboracidn propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.
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Las ventas minoristas de los
comercios pymes de la provincia
de Cérdoba finalizaron el mes de
septiembre con un aumento de
3,7% frente a igual mes del afio
anterior, de acuerdo con los
datos relevados por F]
Federacion Comercial de
Cérdoba (Fedecom), y sus
Camaras y Centros Comerciales
adheridos. En septiembre de
2020, respecto a septiembre de
2019, las ventas habian caido
13,2%.

De los 11 rubros relevados por la
entidad, todos ellos mostraron
valores positivos en F]
comparacion interanual respecto
a las cantidades vendidas.

Comportamiento por rubros:
Alimentos y bebidas 2,8%;
Articulos deportivos y de
recreacion 3,5%;

Calzados y marroquineria 6,7%;
Electrodomésticos y articulos
electrénicos 3,8%;

Farmacia 4,6%;

Ferreteria, materiales eléctricos
y materiales para la construccion
2,4%;

Indumentaria 4,1%;

Jugueteria y librerias 3,4%;
Muebles y decoracién 4,5%;
Neumaticos y repuestos 3,1%;
Perfumeria y cosmética 2,3%.



Formas de cobro de ventas

Formas de Cobro de Ventas
(% wentas en el mes de septiembre)

Al analizar la forma en que se
cobraron las ventas por parte de
los comerciantes durante los meses
de agosto y septiembre, se observa
que el componente de Medios
electronicos (débito y crédito) se
colocé en primer término con un
porcentaje que aumento del 59% al
67%.

Efectivo, disminuyo respecto al mes
Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM. anterior del 35 al 28%. Mientras
créditos propios, pasé del 6% al 5%
del total.

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de agosto)

Efectivo
M. electrénicos

m Créditos propios

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Aspectos Técnicos

Universo: comercios adheridos a Camaras y Centros Comerciales de FEDECOM, localizados en las
principales localidades del interior provincial.

Muestra: 380 casos.

Unidad de respuesta: propietarios, encargados o gerentes de cada comercio.

Método de relevamiento: encuesta de opinidn electrdnica.

Periodo de Relevamiento: 25 al 30 de cada mes.
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