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La Clave del mes

La facturacion a través del comercio
electrénico registr6 un incremento
en precios corrientes del 101% en el
primer semestre del afio, comparado
con el mismo periodo de 2020, al
sumar $631.788 millones, segun
informé la Camara Argentina de
Comercio Electrénico (CACE).

El crecimiento en las operaciones fue
del 47% respecto de enero-junio del
afo pasado, con un total de 80,3
millones de drdenes de compra, que
incluyeron 120,9 millones de
unidades vendidas (31% mas que en
la primera mitad de 2020).

El ticket promedio, en los primeros
seis meses del afo se ubicé en
$5.222, lo que signific6 un
incremento del 53% interanual.

Asi, el comercio electronico sumé 1,2
millones de personas que hicieron su
primera compra en linea, y el ultimo
relevamiento realizado por |la
consultora Kantar para la CACE
arrojo que 7 de cada 10 nuevos
compradores integran el nivel socio
econdémico D. Ese estrato es definido
técnicamente por un nivel de vida
austero y de bajos ingresos, o
directamente “pobre”.

I nfOComerciaI

Editorial

Las ventas minoristas de los comercios pymes de toda la provincia de Cdrdoba
finalizaron el mes de agosto con una caida de 3,4% frente a igual mes del afio
anterior, de acuerdo con los datos relevados por la Federacién Comercial de
Cordoba (Fedecom), y sus Camaras y Centros Comerciales adheridos. Vale recordar
gue en agosto de 2020, respecto a agosto de 2019, las ventas ya habian caido
16,8%.

“El aumento de las ventas que se vio para el pasado Dia del Nifio en los rubros
relacionados con la celebracién no fue suficiente para traccionar el promedio de
comercializacién de todos los actividades que monitoreamos durante el mes
completo. Es decir, las ventas siguen en niveles negativos para la comparacion
interanual pese a esa mejoras coyunturales”, explicé el presidente de Fedecom,
Ezequiel Cerezo.
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Perfumeria y cosmética

Calzados y marroquineria

Indumentaria

Muebles y decoracion

Electrodomésticos y art. electronicos

Articulos deportivosy de recreacion

Jugueteria y librerias

Ferreteria, materiales eléctricos y
materiales para la construcdion

Neumiticos y repuestos

Alimentos y Bebidas

Farmacia

Perfumeria y cosmética

Muebles y decoracion

Jugueteriay librerias

Neuméticos y repuestos

Articulos deportivos y de recreacion

Indumentaria

Calzados y marroquineria

Elecirodomésticos y art. electrénicos

Ferreteria, materiales eléctricos y
materiales para la construcdén

Alimentos y Bebidas

Farmacia

160

Panorama general

agosto 2021 vs agosto 2020

julio 2021 vs julio 2020

Fuente: Elaboracidn propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.
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Las ventas minoristas de los
comercios pymes de la provincia
de Cordoba finalizaron el mes de
agosto con una caida de 3,4%
frente a igual mes del afo
anterior, de acuerdo con los
datos relevados por F]
Federacion Comercial de
Cérdoba (Fedecom), y sus
Camaras y Centros Comerciales
adheridos. En agosto de 2020,
respecto a agosto de 2019, las
ventas habian caido 16,8%.

De los 11 rubros relevados por la
entidad, todos ellos mostraron
valores negativos en F]
comparacion interanual respecto
a las cantidades vendidas, con la
excepcion de Farmacia.

Comportamiento por rubros:
Alimentos y bebidas (-2,1%);
Articulos deportivos y de
recreacion (-4,3%);

Calzados y marroquineria
('615%);

Electrodomésticos y articulos
electronicos (-4,8%);

Farmacia 5,6%;

Ferreteria, materiales eléctricos
y materiales para la construccion
(-ZIS%);

Indumentaria (-5,2%);

Jugueteria y librerias (-4,1%);
Muebles y decoracion (-5,0%);
Neumaticos y repuestos (-2,4%);
Perfumeria y cosmética (-7,2%).



Formas de cobro de ventas

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de agosto)

Al analizar la forma en que se
cobraron las ventas por parte de
los comerciantes durante los meses
de julio y agosto, se observa que el
componente de Medios
electronicos (débito y crédito) se
Eectivo colocé en primer término con un
porcentaje que disminuyd del 61%
al 59%.

M. electronicos

m Créditos propios

Efectivo, aumento respecto al mes
Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM. anterior del 30 al 35%. Mientras
créditos propios, pasé del 9% al 6%
del total.

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de julio)

Efectivo
M. electronicos

m Créditos propios

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Aspectos Técnicos

Universo: comercios adheridos a Camaras y Centros Comerciales de FEDECOM, localizados en las
principales localidades del interior provincial.

Muestra: 380 casos.

Unidad de respuesta: propietarios, encargados o gerentes de cada comercio.

Método de relevamiento: encuesta de opinidn electrdnica.

Periodo de Relevamiento: 25 al 30 de cada mes.
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