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La Clave del mes

La Confederacion Argentina de la
Mediana Empresa (CAME) envié al
presidente de la Nacion, Alberto
Ferndndez; a otros representantes
del Poder Ejecutivo y Legislativo; y
referentes sindicales y gremiales
empresarios, el primer documento
denominado AGENDA PYME que
consiste en una serie de iniciativas
que pretenden dar impulso al
desarrollo sostenible y federal del
pais, asentado sobre la actividad
productiva y comercial pyme, para el
escenario que sobrevendra a la
pandemia.

El documento fue confeccionado
sobre la base de propuestas
debatidas en varios encuentros
entre cientos de dirigentes pymes de
todo el pais -entre los que se
encuentran el presidente y la
secretaria general de la Comisién
Directiva de la Federacion Comercial
de Cdérdoba (Fedecom), Ezequiel
Cerezo y Cecilia Pérez Contreras-, y
analizadas en su factibilidad por los
integrantes del Departamento de
Estudios Econémicos de CAME.

El primer capitulo de este informe,
que aspira a construir un marco de
acuerdos y propodsitos a lograr a
través de la articulacion publico-
privada, se centra en uno de los
aspectos estructurales de un desafio
histérico: el empleo.
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Editorial

Las ventas minoristas de los comercios pymes de la provincia de Cdérdoba
finalizaron el mes de julio con una caida de 2,7% frente a igual mes del afio
anterior, de acuerdo con los datos relevados por la Federacién Comercial de
Cordoba (Fedecom), y sus Cdmaras y Centros Comerciales adheridos.

“Ni siquiera una buena temporada de turismo de invierno —segln los resultados
informados por la Provincia de Cérdoba- lograron revertir el desempeiio de las
ventas minoristas de las pymes en julio”, indicé el presidente de Fedecom,
Ezequiel Cerezo.

“Gran parte de la sociedad sigue atravesando problemas relacionados con la falta
o la insuficiencia de ingresos, o con la incertidumbre en relacién a lo que sucederd
los préximos meses, con lo cual la precaucidén sigue siendo el comportamiento que
prevalece a la hora de consumir”, agrego.
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Perfumeria y cosmética

Muebles y decoracion

lJugueteriay librerias

Neumdticos y repuestos

Articulos deportivos y de recreacion

Indumentaria

Calzados y marroquineria

Electrodomésticos y art. electronicos

Ferreteria, materiales eléctricos y
materiales para la construccion

Alimentos y Bebidas

Farmacia

160

Panorama general

julio 2021 vs julio 2020

Fuente: Elaboracidn propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Perfumeria y cosmética

Jugueteria y librerias

Articulos deportivosy de recreacién

Alimentos y Bebidas

Ferreteria, materiales eléctricos y
materiales para la construccion

Electrodomésticos y art. electronicas

Neumiticos y repuestos

Muebles y decoracion

Indumentaria

Farmacia

Calzados y marroquineria

junio 2021 vs junio 2020

Fuente: Elaboracidn propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Las ventas minoristas de los
comercios pymes de la provincia
de Cordoba finalizaron el mes de
julio con una caida de 2,7%
frente a igual mes del afo
anterior. En julio de
2020, respecto a julio de 2019,
las ventas habian caido 18,7%.

De los 11 rubros relevados por la
entidad, todos ellos mostraron
valores negativos en F]
comparacion interanual respecto
a las cantidades vendidas, con la
excepcion de Farmacia.

Comportamiento por rubros:
Alimentos y bebidas (-1,2%);
Articulos deportivos y de
recreacion (-3,2%);

Calzados y marroquineria
(-2,4%);

Electrodomésticos y articulos
electronicos (-1,8%);

Farmacia 3,7%;

Ferreteria, materiales eléctricos
y materiales para la construccion
(-1,5%);

Indumentaria (-2,6%);

Jugueteria y librerias (-6,7%);
Muebles y decoracion (-8,4%);
Neumaticos y repuestos (-6,2%);
Perfumeria y cosmética (-8,5%).
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Formas de cobro de ventas

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de julio)

Al analizar la forma en que se
cobraron las ventas por parte de
los comerciantes durante los meses
de junio y julio, se observa que el
componente de Medios
electronicos (débito y crédito) se
colocé en primer término con un
porcentaje que disminuyé del 65%
al 61%.

Efectivo

M. electrénicos
m Créditos propios
Efectivo, permanecié sin cambios
Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM. respecto al mes anterior. Mientras
créditos propios, aumenté del 5%
al 9% del total.

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de junio)

Efectivo
M. electronicos

m Créditos propios

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Aspectos Técnicos

Universo: comercios adheridos a Camaras y Centros Comerciales de FEDECOM, localizados en las
principales localidades del interior provincial.

Muestra: 380 casos.

Unidad de respuesta: propietarios, encargados o gerentes de cada comercio.

Método de relevamiento: encuesta de opinidn electrdnica.

Periodo de Relevamiento: 25 al 30 de cada mes.
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