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Afo IV
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Abril de 2021

La Clave del mes

La Secretaria de la Pequeiia y
Mediana Empresa actualizé los
topes de facturacion que
determinan qué empresas se
encuadran dentro del registro de
micro, pequeiias y medianas, que
entraran en vigencia a partir de
(WELELER

La actualizacién quedd
oficializada, a través de Ila
Resolucién 19/2021 publicada
hoy en el Boletin Oficial.

Alli se modific6 los montos
maximos de facturacion en todos
los sectores y tramos tomando
como referencia el indice de
precios implicitos del Producto
Bruto Interno (PBI) elaborado por
el Instituto Nacional de
Estadistica y Censos (Indec).

Para el comercio:

e $57 millones para las micro;

e 5$352,42 millones para las
pequenas;

e $2,588,77 millones para las
medianas tramo 1;

e $3.698,27 millones para las
del tramo 2.

InfO Comercial

Editorial

Las ventas minoristas de los comercios pymes de la provincia de Cdrdoba
finalizaron el mes de marzo con un aumento del 5,7% frente a igual mes del afio
anterior, primero del establecimiento del Aislamiento Social, Preventivo y
Obligatorio (ASPO) por la pandemia de coronavirus. Sin embargo, si se compara el
desempefio de las ventas del mes pasado con el de marzo de 2019, se observa una
contraccion del 4,6%, todo de acuerdo con los datos relevados por la Federacidn
Comercial de Cérdoba (Fedecom) y sus Camaras y Centros Comerciales adheridos.

Asi, el desempefno positivo del indicador del mes pasado se explica por una
cuestion estadistica fundamentada en la baja base de comparacién interanual.
Vale recordar que en marzo de 2020, respecto a marzo de 2019, las ventas habian
caido 41,6% a consecuencia de la instauracion de la cuarentena en todo el pais.

“Las caracteristicas de la cuarentena establecida en 2020, que provocé caidas muy
pronunciadas especialmente en el sequndo trimestre, es lo que propicia que el
resultado del comparativo interanual arroje un valor positivo que muy lejos esta de
mostrar una recuperacion real de consumo y de la actividad comercial y de
servicios de la provincia de Cordoba”, explico Ezequiel Cerezo, presidente de
Fedecom.

“La pérdida del poder adquisitivo de los salarios, el desempleo y la consecuente

pobreza tienen mds que ver con los mds de tres afios de caidas interanuales

consecutivas en las ventas del sector minorista, que con esta comparacion
estadistica que hoy muestra una suba”, agrego.
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Farmacia -3,

Alimentos y Bebidas

Indumentaria

Juguetenia y librerias

Ferreteria, materiales eléctricos y
materiales para la construccion

Neumaticos y repuestos

Perfumeria y cosmética

Articulos deportivos y de recreacion

Muebles y decoracion

Calzados y marroquineria

y art. el

Panorama general

marzo 2021 vs marzo 2020

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Farmacia

Alimentos y Bebidas

y art. el

Ferreteria, materiales eléctricos y
materiales para la construccion

Articulos deportivos y de recreacion

Neumdticos y repuestos

Jugueteria y librerias

Indumentaria

Muebles y decoracion

Calzados y marroguineria

Perfumeria y cosmética

-12.3

-12,6

-14,0

marzo 2021 vs marzo 2019

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.
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Las ventas minoristas de los
comercios pymes de la provincia
de Cdrdoba finalizaron el mes de
marzo con un aumento del 5,7%
frente a igual mes del afo
anterior, pero si se compara con
marzo del afo 2019, se observa
una contraccion del 4,6%,

marzo 2021 vs. marzo 2020
Alimentos y bebidas (-2,8%);
Articulos deportivos y de
recreacion 10,3%;

Calzados y marroquineria 10,8%;
Electrodomésticos y articulos
electrénicos 11,1%;

Farmacia (-3,2%);

Ferreteria, materiales eléctricos
y materiales para la construccion
8,5%

Indumentaria 7,9%;

Jugueteria y librerias 8,2;
Muebles y decoracién 10,5%;
Neumaticos y repuestos 9,4%;
Perfumeria y cosmética 10,1%

marzo 2021 vs. marzo 2019
Alimentos y bebidas 4,2%
Articulos deportivos y de
recreacion (-7,5%);

Calzados y marroquineria
(-12,3%);

Electrodomésticos y articulos
electronicos (-5,4%);

Farmacia 6,1%;

Ferreteria, materiales eléctricos
y materiales para la construccion
(-7,3%)

Indumentaria (-9,4%);

Jugueteria y librerias (-8,7%);
Muebles y decoracion (-11,3%);
Neumaticos y repuestos (-7,8%);
Perfumeria y cosmética (-12,6%)



Formas de cobro de ventas

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de marzo)

Al analizar la forma en que se
cobraron las ventas por parte de
los comerciantes durante los meses
de febrero y marzo, se observa que
el componente de Medios
electrénicos (débito y crédito) se
colocé en primer término con un

Efectivo porcentaje que disminuyé del 74%
M. electronicos al 65%.

Efectivo, aumentod 9 p.p respecto al
Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM. mes anterior, y paso del 26 al 35%.

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de febrero)

Efectivo

M. electronicos

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Aspectos Técnicos

Universo: comercios adheridos a Camaras y Centros Comerciales de FEDECOM, localizados en las
principales localidades del interior provincial.

Muestra: 380 casos.

Unidad de respuesta: propietarios, encargados o gerentes de cada comercio.

Método de relevamiento: encuesta de opinion electrdénica.

Periodo de Relevamiento: 25 al 30 de cada mes.
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