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La Clave del mes

El Gobierno amplié los alcances
del Fondo para el Desarrollo
Productivo (Fondep) para
promover la inversion vy el
consumo de productos
nacionales.

Lo hizo a través del Decreto
122/2021, publicado en el Boletin
Oficial, que establece que el
Fondear tendra el objetivo de
“permitir un mayor acceso al
financiamiento; promover la
inversion y el consumo; vy
contribuir al desarrollo de las
cadenas de valor en sectores
estratégicos para el desarrollo
econdmico y social del pais”.

El decreto destaca que el Fondo
“es un vehiculo eficaz,
transparente y esencial para el
financiamiento de empresas y en
particular, las mipymes”, ya que -
preciso- “cuenta con F]
posibilidad de atender con
agilidad y efectividad, con
distintos instrumentos, a sectores
que, por la coyuntura econédmica
o circunstancias puntuales de la
economia local o internacional,
asi lo requieren, inclusive
articulando con distintos actores
de la economia como, por
ejemplo, entidades financieras”.
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Editorial

Las ventas minoristas de los comercios pymes de la provincia de Cérdoba
finalizaron el mes de febrero con una caida del 8,9% frente a igual mes del afo
anterior, acumulando asi tres afios consecutivos de retraccién, lo que, sumado a
los cambios consensuados recientemente en el Consenso Fiscal que ya cuenta con
media sancién del Senado, incrementa la preocupacion de las pequefias vy
medianas empresas argentinas, poniendo en peligro los miles de puestos de
trabajo que generan.

"El sector que representa Fedecom se encuentra devastado luego de 36 meses de
caidas consecutivas en sus ingresos. Aumentar la presion fiscal en esta coyunturay
ante un panorama tan incierto, empujard a miles de pymes a cerrar sus puertas
generando un mayor desempleo en medio de una crisis econdmica histérica",
expreso Ezequiel Cerezo, presidente de Fedecom.

InfoComercial - Aiio IV - Nimero 17 - marzo de 2021 - Pag. 2



Panorama general

Las ventas minoristas de los
comercios pymes de la provincia
de Cordoba finalizaron el mes de
febrero con una caida del 8,9%
frente a igual mes del afo
anterior.

Variacion interanual de las ventas minoristas

De los 12 rubros relevados por la
entidad, todos ellos mostraron
valores negativos en F]
comparacion interanual respecto
a las cantidades vendidas, con la
excepcion de Ferreteria,
materiales eléctricos y
materiales para la construccion.

Joyeria, relojeria y bijouterie
E13 F19 M1% A19 M19 J19 J1% A19 519 O19 N19 D19 E20 F20 M20 A20 M20 J20 J20 A20 520 O20 N20 D20 E21 F21 (-22'6%);

Calzados y marroquineria
Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM. (_19’2%);
Electrodomésticos y articulos
Ferreteria, materiales eléctri y electronicos (-14,5%);

para s constricdon Indumentaria (-12,8%);
Jugueteria y librerias (-12,3%);
Farmaia, perfumeria y cosmética . Muebles y decoracion (-11,7%);
Articulos deportivos y de
recreacion (-9,3%);

Alimentos y Bebidas

Neumdticos y repuestos

Bamry regalos Bazar y regalos (-7,9%);
Articulos deportivos y de recreacidn -9, NeumétiCOS y repueStOS ('7,4%);
.. Farmacia, perfumeria y
Muebles y decoracidon .
cosmética (-5,1%);
Jugueteriay librerias - Alimentos y bebidas (-1,7%);
[ — 12, Ferreteria, materiales eléctricos

y materiales para la construccion
3,9%

yart.

Calzados y marroquineria

Joyeria, relojeria y bijouterie -22.6

-25,0

Fuente: Elaboracidn propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.
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Formas de cobro de ventas

Formas de Cobro de Ventas
{% ventas en el mes de febrero)

Al analizar la forma en que se
cobraron las ventas por parte de
los comerciantes durante los meses
de enero y febrero, se observa que
el componente de Medios
electronicos (débito y crédito) se

colocé en primer término con un
Efectivo P

M. electrénicos porcentaje que aumento del 71% al

74%.
Efectivo, disminuyé 3 p.p respecto

Fuente: Elaboracién propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM. al mes anterior, y paso del 29 al
26%.

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de enero)

Efectivo

M. electronicos

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Aspectos Técnicos

Universo: comercios adheridos a Camaras y Centros Comerciales de FEDECOM, localizados en las
principales localidades del interior provincial.

Muestra: 380 casos.

Unidad de respuesta: propietarios, encargados o gerentes de cada comercio.

Método de relevamiento: encuesta de opinidn electrdnica.

Periodo de Relevamiento: 25 al 30 de cada mes.
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