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La Clave del mes Editorial

La Federacion Comercial de Las ventas minoristas de los comercios pymes de la provincia de Cérdoba
Cérdoba (Fedecom) acompaiié6 la finalizaron el mes de enero con una caida del 9,6% frente a igual mes del afio
solicitud que la Confederacion anterior de acuerdo con los datos relevados por la Federacién Comercial de
Argentina de la Mediana Cdérdoba (Fedecom), y sus Camaras y Centros Comerciales adheridos. En enero de
Empresa (CAME) realizara 2020, respecto a enero de 2019, las ventas habian caido 5,6%.

mediante una misiva al

Gobernador de Cérdoba, Juan Con el dato del mes de enero son treinta y cinco los meses de caida consecutiva en

Schiaretti, para que -en virtud de las ventas minoristas; se recordard que en diciembre pasado la caida fue del
la exencién de un 50% del monto 11,3%.

tributado por Ingresos Brutos

anunciada por el Gobierno de la “Por suerte, Cérdoba es un destino turistico siempre vigente, y si bien la
Provincia de Buenos Aires para temporada viene siendo positiva en el marco de la pandemia de coronavirus —lo
las actividades perjudicadas por que la ubica bastante por debajo de los desempefios histéricos- el consumo de los
la pandemia de coronavirus que turistas y visitantes es muy moderado, lo que se refleja en el comportamiento de
aun no han recuperado los las ventas”, explico Ezequiel Cerezo, presidente de Fedecom.

niveles de ventas y/o produccién

previos a la misma-, considere el Al mismo tiempo, recordd aquellos factores que marcaron la caida en las ventas
impulso de una medida similar en

N durante el afio pasado y asegurd que esas situaciones aun no se han modificado.
esta provincia.

“La pérdida del poder adquisitivo de las familias, las suspensiones, el desempleo,

El objeto de la peticién obedece a meses de inactividad para muchos empresarios y trabajadores, la falta de

la necesidad de morigerar la mercaderia, la venta informal y la falta de controles, y la incertidumbre, entre
presion fiscal sobre las pymes, otros, vienen marcando el rumbo de la actividad que todavia no vislumbra un
principal motor de la economia horizonte despejado”, afiadié.
nacional y responsable del 70%

del empleo privado, en el actual

contexto de una de las mayores

crisis de nuestra historia, con un

horizonte aun incierto.
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Panorama general

Las ventas minoristas de los
comercios pymes de la provincia
de Cordoba finalizaron el mes de
enero con una caida del 9,6%
frente a igual mes del afo
a5 111 104 : - - anterior.

-134 337

Variacion interanual de las ventas minoristas

De los 12 rubros relevados por la
entidad, todos ellos mostraron
valores negativos en F]
comparacion interanual respecto
a las cantidades vendidas, con la
excepcion de Ferreteria,
materiales eléctricos y
materiales para la construccion.

Joyeria, relojeria y bijouterie

E19 F19 MI19 A19 MI19 119 119 A19 S19 O19 N1 D19 E20 F20 M20 A20 M20 120 J20 A20 520 020 N20 D20 E2 (-28,9%);
Calzados y marroquineria

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM. 20.1%):

(' ilA’)l

Muebles y decoracién (-15,1%);
Femeteria, materiales eléctr ; Indumentaria (-14,6%);
porals constmecion Electrodomésticos y articulos

electronicos (-12,5%);
Neumticasy repuestos Jugueteria y librerias (-9,4%);
Articulos deportivos y de
recreacion (-8,1%);
Farmacia, perfumeria y
Articulos deportivos y de recreacion , cosmética (-7,2%);
Bazar y regalos (-5,9%);
Neumaticos y repuestos (-5,3%);
Y art. electréni 2 Alimentos y bebidas (-2,7%);

Indumentaria . Ferreteria, materiales eléctricos
y materiales para la construccion
3,1%

Alimentos y Bebidas

Bazar y regalos

Farmacia, perfumeria y cosmética

Jugueteria y librerias

Muebles y decoracién

Calzados y marroguineria

Joyeria, relojeria y bijouterie

Fuente: Elaboracidn propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.
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Formas de cobro de ventas

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de enero)

Al analizar la forma en que se
cobraron las ventas por parte de
los comerciantes durante los meses
de diciembre y enero, se observa
que el componente de Medios
electronicos (débito y crédito) se
Efectivo colocé en primer término con un
M. electrdnicos porcentaje que aumenté del 60% al
71%.

Efectivo, disminuyé 11 p.p respecto
Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM. al mes anterior, y paso del 40 al
29%.

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de diciembre)

Efectivo

M. electrénicos

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Aspectos Técnicos

Universo: comercios adheridos a Camaras y Centros Comerciales de FEDECOM, localizados en las
principales localidades del interior provincial.

Muestra: 380 casos.

Unidad de respuesta: propietarios, encargados o gerentes de cada comercio.

Método de relevamiento: encuesta de opinidn electrdnica.

Periodo de Relevamiento: 25 al 30 de cada mes.
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