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La Clave del mes

El Gobierno prorrogé hasta el
31 de octubre proximo |la
vigencia de los precios maximos
para 854 productos que incluyen
alimentos, bebidas, articulos de
higiene y limpieza, cuyos valores
deben ser los que regian al 6 de
marzo ultimo, en el marco de las
medidas para paliar la crisis
econdmica por la pandemia de
coronavirus.

La resolucién 254/2020 de la
Secretaria de Comercio Interior,
publicada en el Boletin Oficial,
extiende los alcances de Ia
resolucion 100/2020 de la
misma dependencia.

La medida incluye a todos los
almacenes, supermercados e
hipermercados, mercados,
autoservicios, a excepcion de las
micro, pequefias y medianas
empresas (mipymes), y a los
establecimientos comerciales
mayoristas de venta de
productos de consumo masivo
que cuenten con salén de
ventas.
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Editorial

Las ventas minoristas de los comercios pymes de la provincia de Cérdoba
finalizaron el mes de agosto con una caida del 16,8% frente a igual mes del afio
anterior de acuerdo con los datos relevados por la Federacion Comercial de
Coérdoba (Fedecom), y sus Cdmaras y Centros Comerciales adheridos. En agosto de
2019, respecto a agosto de 2018, las ventas habian caido 14,2%.

Con el dato del mes de agosto, son treinta meses de caida consecutiva en las
ventas minoristas; se recordara que en julio pasado la caida fue del 18,7%.

La caida registrada en las ventas para el Dia del Nifio nos dio una primera muestra
de lo que iba a resultar siendo agosto.

La situaciéon no mejora y la incertidumbre, tanto en materia econédmica como de
salud debido a la emergencia sanitaria, mantienen en vilo a las familias que se
muestran cautas a la hora de consumir.

En efecto, los rubros que “menos han caido” son aquellos que, o tienen que ver
con productos esenciales como alimentos o medicamentos, o —en agosto- los
articulos de recreacion que fueron de los mas requeridos para el Dia del Nifio.

El poder adquisitivo sigue deprimido y la gente sigue postergando gastos. La
reactivacion esta lejos de producirse si no se la incentiva.

Ezequiel Cerezo
Presidente FEDECOM
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Panorama general

Las ventas minoristas de los
comercios pymes de la provincia
de Cordoba finalizaron el mes de
agosto con una caida del 16,8%
frente a igual mes del afo
anterior.

Variacion interanual de las ventas minoristas

De los 12 rubros relevados por la
entidad, diez alcanzaron valores
negativos y dos positivos en la
comparacion interanual respecto
a las cantidades vendidas.

Las caidas se observaron en:
Joyeria, relojeria y bijouterie
(-32,8%);

Calzados y marroquineria
(-29,5%);

Bazar y regalos (-28,3%);
Indumentaria (-27,4%);
Jugueteria y librerias (-26,6%);
Electrodomésticos y articulos
electronicos (-24,7%);

Muebles y decoracion (-24,5%);
Alimentos y Bebidas ! Neumaticos y repuestos
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Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Farmacia, perfumeria y cosmética

Articulos deportivos y de recreacion

Ferreteria, materiales eléctricosy (-18,7%);
paren consimedn Ferreteria, materiales eléctricos
Heumaticosy repuestos 8 y materiales para la construccién
Muebles y decoraidn (-8,2%);

Alimentos y bebidas (-4,9%).

yart

Jugueteria y librerias

Indumentaria y Las variaciones positivas en
cantidades vendidas

Bazar y regalos .
correspondieron a los rubros de:
Caizadosy marroquineria -2, Farmacia, perfumeria Y

cosmética 3,5%; Articulos
deportivos y de recreacion 2,6%.

Joyeria, relojeria y bijouterie -32,8

-35,0

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.
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Formas de cobro de ventas

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de agosto)

Efectivo

M. electronicos

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Formas de Cobro de Ventas
(% ventas en el mes de julio)

Efectivo

M. electronicos

Fuente: Elaboracion propia en base a datos del Departamento de Estadisticas de FEDECOM.

Aspectos Técnicos

Universo: comercios adheridos a Camaras y Centros Comerciales de FEDECOM, localizados en las
principales localidades del interior provincial.

Muestra: 380 casos.

Unidad de respuesta: propietarios, encargados o gerentes de cada comercio.

Método de relevamiento: encuesta de opinidn electrénica.

Periodo de Relevamiento: 25 al 30 de cada mes.

Al analizar la forma en que se
cobraron las ventas por parte de
los comerciantes durante los meses
de julio y agosto se observa que el
componente de Medios
electrénicos (débito y crédito) se
coloc6 en primer término con
porcentajes que variaron del 69% al
67%

Efectivo, aumento respecto al mes
anterior, y paso del 31 al 33%.
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